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1. Qualitatskriterien: Gesamtbewertung (Ruicklauf: 27,4%)

Kompetenzorientierung Insgesamt betrachtet, wie zufrieden sind Sie
Feedbackkultur 5 Habitus mit den Bedingungen Ihres Studienfachs?
4 M=37
Priifungsorganisation Digitalisierung SD=09
Md =4
N=46
Wohlbefinden Forschungsbasierung
sehrunzufrieden sehrzufrieden
Studierbarket Ausstattung Zusammenhang zwischen bewerteten Qualitatskrite-

rien und Gesamtzufriedenheit im Studiengang*

Professionalisierung Beratung Lehrende Beratu ng Lehrende (I’ - .62)
Wohlbefinden (r=.52)
Intemationalisierung Beratungsstellen Fee_dPaCk_(r_:-SO)
Sommiokat Curr S Individualisierung (r=.46)
immigkeit Curriculum ndividualisierung Studierbarkeit (I'=.46)
*) Punkt-Moment-Korrelation nach Pearson; aufgefiihrt sind die 5
hochsten rmitp < .05
Modul M N Modul M N Modul M N
SM Marketing | 40 7 [ SM Marketing VI 40 3 -
SM Marketing Il 41 14 —l= SM Marketing VI 29 1T __m _
SM Marketing Il 33 09 - mma SM Marketing Seminar | A | I ———
SM Marketing IV 42 N . SM Selected Issues in Marketing I~ 40 3 — -
SM Marketing V 31 15 _emm SM Digttal Transformation | 39 17 ___Bm

3. Mehrfachantworten und Freitextfeld (inkl. Anzahl der Nennungen)

Drei haufigste Griinde gegen Auslandssemester Drei héaufigste Probleme bei Auslandssemester
Finanzielle Griinde (6) Wiedereinstieg ins Curriculum (1)
(Neben-)Erwerbstétigkeit (6) Findung Studienplatz (1)

Fehlendes Interesse (5)

Finf haufigste personliche Schwierigkeiten Drei héaufigste Griinde fiir lAngeres Studium
Psychische Belastungen (29) Auslandsaufenthalt(e) (21)
Wenig Sozialkontakte (24) Hohe Arbeitsbelastung im Studium (16)
Effiziente Priifungsvorbereitung (14) Praktika (14)
Leistungsanforderungen (14)
Fehlende Motivation (9)
4. Workload
Arbeitszeitin Vorlesungszeit (Modus) Arbeitszeit auBerhalb Vorlesungszeit (Modus) Erfillbarkeit der Anforderungen
21-25 Stunden 36-40 Stunden Anforderungen erfillbar | _ — sl _

5. Erstsemester:innen & Absolvent:innen

Erstsemester:innen Erstsemester:innen Absolvent:innen
Keine Daten Keine Daten Keine spezifische Auswertung
maglich
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6. Iltems mit Signalen* )&

Forschungsbasierung
Befahigung wiss. Arbeiten

Eigene Untersuchungen
Anwendung Forschungsmethoden

Wissenschaftlicher Habitus
Reflexion Forschungsergebnisse
Entwicklung Forschungsstand

Kompetenzorientierung

Umfang Fachwissen

Fachwissen fiir Problemstellungen
Zusammenarbeit mit Anderen

Thema/Vortrag vorstellen

Analyse komplexer Sachverhalte u. Bewertung
LV-Formate angemessen fiir Kompetenzen

Professionalisierung
Zusammenhang Lerninhalte mit Berufspraxis
Vorbereitung Berufstatigkeit

Digitalisierung

Einsatz digitaler Lehrformate

Eigener Einsatz digitaler Medien
Verantwortungsvoller Umgang digitale Medien

Angemessene Priifungsorganisation
Passung Priifungsformen zu Lernergebnissen
Anzahl Priifungen

Kommunikation Anforderungen

Zeitliche Uberschneidungen

Bewertungen nachvollziehbar

Ruckmeldung zu Priifungsleistungen
Wiederholung von Priifungen

Wohlbefinden
Anforderungen erfiillbar
Studium im Einklang mit Lebensaspekten
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Individualisierung
Wahl- und Vertiefungsméglichkeiten

Stimmigkeit Curriculum
Passung Module zu Qualifikationszielen
Sinnvoller Aufbau Module

Studierbarkeit

Ausreichendes LV-Angebot

Rechtzeitig Infos zu LV

Uberschneidung Wahlpflichtveranstaltungen
Uberschneidung Pflichtveranstaltungen

Internationalisierung
Forderung Auslandsmobilitat
Auslandsmobilitat ohne Zeitverlust

Ausstattung
Literatur und Medien
Offnungszeiten der Bibliotheken

Beratungsstellen: Hilfreich
Studien- und Priifungsorganisation
Auslandsaufenthalt
Abschlussarbeit

Beratung durch Lehrende
Erreichbarkeit
Hilfreiche Unterstiitzung

Feedbackkultur
Hilfreiches Feedback durch Lehrende
Zeitnahe Riickmeldung Priifungen

Aligemeine Zufriedenheit
Gesamtzufriedenheit

Universitét
zu Kdln

*) Legende: Sterne: M > 3,8 AND Schiefe <-0,4 AND Wdélbung > 0; Fragezeichen: M< 2,7 OR Schiefe > 0,5 ORWd6lbung <-0,7;
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Interpretationshilfe zum Kurzbericht

Der Kurzbericht soll einen raschen Uberblick tiber die wichtigsten Ergebnisse der Studiengangs- und Modulbefra-
gung ermdglichen. Weitere Ergebnisse, z.B. zu einzelne Modulen sowie detaillierte Informationen zu allen Befra-
gungsergebnissen werden im Gesamtbericht aufgefiihrt.

Abschnitt 1, Qualitatskriterien: Gesamtbewertung

Das Netzdiagramm zeigt die Auspragung des Studiengangs entlang der 15 Qualitatskriterien, die im Rahmen der
Studiengangsbefragung erhoben werden. Bei den abgetragenen Werten handelt es sich um Mittelwerte der zum
jeweiligen Qualitatskriterium gehérenden ltems. Die Werte liegen zwischen 1 (das Qualitatskriterium wird aus
Sicht der Studierenden kaum erfiillt) und 5 (das Qualitatskriterium wird aus Sicht der Studierenden sehr stark er-
fullt). Hohe Werte entsprechen also einer hdheren Auspragung. Welche ltems zu welchem Qualitatskriterium ge-
héren lasst sich der Auflistung in Abschnitt 6 entnehmen.

Das Histogramm zeigt die Ergebnisse eines ltems zur Gesamtzufriedenheit (,Insgesamt betrachtet, wie zufrieden
sind Sie mit den Bedingungen in lhrem Studiengang?*).

Die Korrelationen zeigen Zusammenhénge zwischen den einzelnen Qualitétskriterien und der der Gesamtzufrie-
denheit an. Dies soll den Beteiligten eine Einschatzung ermdglichen, welche Qualitatskriterien aus Sicht der Stu-
dierenden am relevantesten sind (d.h. in welchen Bereichen Maf3nahmen maoglicherweise die Gesamtzufrieden-

heit am ehesten positiv beeinflussen).

Abschnitt 2, Gesamtzufriedenheit mit Modulen

Die Abbildung fihrt alle Module des jeweiligen Studiengangs auf, die bei der Befragung einbezogen wurden und
bei denen der Ricklauf mindestens N = 5 betrégt. Die Histogramme und Mittelwerte (M) je Modul zeigen die Ant-
worten auf das Item zur Gesamtzufriedenheit je Modul (,Insgesamt betrachtet, wie zufrieden sind Sie mit diesem
Modul?%).

Abschnitt 3, Mehrfachantworten und Freitextfeld

Aufgefiihrt werden die haufigsten Antworten zu den Themenbereichen Auslandsaufenthalte, Uberschreitung der
Regelstudienzeit und personliche Schwierigkeiten.

Abschnitt 4, Workload

Aufgefuhrt wird die haufigste Nennung investierter Arbeitsstunden (innerhalb und auRerhalb der Vorlesungszeit)
sowie die Ergebnisse zum Item, inwieweit das Studium mit anderen Lebensbereichenin Einklang gebracht wer-
den kann.

Abschnitt 5, Erstsemester:innen und Absolventen:innen

Aufgefihrt werden ausgewahite Ergebnisse der letzten Erstsemester- und Absolventenbefragung. Voraussetzung
fur die Darstellung ist eine ausreichend hohe Ricklaufquote in diesen Befragungen.

Abschnitt 6, ltems mit Signalen

Aufgefihrt werden einzelne ltems des Studiengangsfragebogens, sortiert nach dem zugehdérigen Qualitatskrite-
rium, inkl. eines Histogramms. Die Histogramme zeigen die Antworten der befragten Studierenden von 1 (trifft
Uberhaupt nicht zu) bis 5 (trifft voll und ganz zu) an. Héhere Werte entsprechen also einer hdheren Effillung.

Bei ausgewahlten Items werden sog. Signale angezeigt (gelber Stern oder blaues Fragezeichen). Signale sollen
die Lesbarkeit der Ergebnisse unterstiitzen, indem sie das Augenmerk auf mogliche Auffalligkeiten lenken. Konk-
ret werden Signale angezeigt, wenn die Lage oder Verteilung der Daten darauf hindeuten, dass eine vertiefte Be-
schéftigung mit dem jeweiligen Thema, z.B. im Rahmen der Qualitatskonferenzen, ertragreich fir Qualitatssiche-
rung oder Qualitatsentwicklung des Studiengangs sein kdnnte. Sterne zeigen potenziell positive ausgepragte Er-
gebnisse an; Fragezeichen zeigen potenziell weniger positiv ausgepragte Ergebnisse an. Wichtig: Die Signale
sollen den Einstieg in die Ergebnisse erleichtern und bedrfen der Interpretation durch alle Beteiligen. Eine Priori-
sierung dartber, welche Themen am ehesten zu besprechen wéren, kdnnen sie nicht leisten.

Signale werden regelgeleitet auf Grundlage von Mittelwert, Schiefe und Woélbung ermittelt. Die Schwellenwerte
werden in der Legende berichtet und kdnnen zwischen Studiengangen variieren.

Herausgeber. Prorektorat fiir Lehre und Studium



